T-Shirts, Boten und Internet

Leipziger Jungunternehmer setzen aufl neue Form des Empfehlungsmarketings

Sie sind 29 und 30 Jahre alt. Sie heiBen
Andreas Pfau, Sandro Giinther und
Mario Korisi. Sie haben ein Unterneh-
men gegriindet, das Werbung ganz un-
konventionell angeht. Und sie haben
ihre erste Feuertaufe bestanden. Dirk
Ehrlich, Mitinhaber des auf Studenten-
rabatte und Gutscheine spezialisierten
Leipziger Unternehmens Unideal.de,
jedenfalls ist begeistert: ,Wir fanden
die Idee von Anfang super. Deshalb
wollten wir auch unbedingt die ersten
Kunden sein.” Und das Pilotprojekt sei
fiir seine Firma prima gelaufen, so Ehr-
lich.

Aber worum geht es den drei Jung-
unternehmern? Um das so genannte
Empfehlungsmarketing. T-Shirts, Wer-
beboten und aktive soziale Netzwerke
stehen im Zentrum des Geschiftsmo-
dells von Werbeboten.de. Vorab aus-
gewiihlte Multiplikatoren, so genannte
Werbeboten, tragen einen Tag lang ein
mit einem ansprechenden Werbeslogan
versehenes T-Shirt. Aktiv verbreilen
die T-Shirt-Triiger so die Botschaft des
Unternehmens in ihrem persinlichen
Freundes- und Bekanntenkreis. Zu-
siitzlich miissen die Werbeboten in
ihren sozialen Netzwerken und iiber
verschiedene Online-Medien die Wer-

bebotschall verbreiten und Folos oder
Videos mit dem T-Shirt erstellen. So
entsteht ein multimedialer Werbeef-
fekt, beschreibt Giinther das Konzept.
Im Gegenzug erhielten die Werbeboten
Geld fiir das Tragen des Shirts und
diirfen das Kleidungsstiick behalten.

Laufende We

,Schon beim Finden des Slogans fiir
unser Kampagne waren die Bolen aktiv,
haben sich mit ihren Vorschligen ein-
gebracht”, erzihlt Ehrlich. ,Das Beste
am Werbeboten-Konzept ist, dass die
Werbung selbst durch Mitglieder der
Zielgruppe verbreitet wird und so die

Andreas Pfau, Sandre Ginther und Maric Kérdsi (von links) von der Leipziger Firma
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Wahrnehmung und Glaubwiirdigkeit
im Vergleich zu anderen Werbeformen
drastisch steigt.”

Passgenaue Multiplikatoren - sie
seien die Erfolgsgaranten, meint denn
auch Giinther, der sich schon iiber wei-
tere Kundenanfragen freut. Und die
kiimen nicht nur aus Leipzig. Geeignet
sei der Service des Startups fiir kleine,
mittlere und auch groBe Unternehmen.
LEinerseits lisst sich ein kurzfristiger
Werbeeffekt durch verbundene Ver-
kiiufe der Werbeboten erzielen. Ande-
rerseits kann eine Marke nachhaltig
aufgebaut werden sowie die Sichtbar-
keit im Internet durch verschiedene
Postings und Links erheblich verbes-
sert werden”, sagt Giinther. ,Wir sind
offen fiir alle Kunden.”

Der 29-Jihrige gibt aber zu, dass das
Konzept sich vorwiegend an Firmen
wendet, die sehr viel online agieren.
Damit kinne man vielleicht nicht reich
werden, sind die drei Firmengriinder
sich einig. Aber wirtschalftlich arbei-
ten, um davon leben zu kinnen, das
sei sehr real. Auflerdem zihle nicht
nur der Gewinn. ,Es ist auch die Idee,
die wir zum FErfolg fihren wollen®,
spricht Giinther fiir seine beiden Mit-
streiter. Helga Ristel



